
8月投放复盘与10月规划​

一、7月整体投放复盘​

7月整体投放消耗呈现非常明显的头部集中特征，核心素材消耗数据统计如下：​

核心结论​

• “高空岩浆”是本月最确定的爆款方向。仅韩语版本与常规版本两个核心素材累计消耗约29.59
万，消耗规模远高于其他所有素材，其核心本质是“高空危险感 + 即时危机 + 明确操作目标”的强

首屏钩子，能够快速抓住用户注意力。​

• 韩语版本值得单独验证效果。加韩语版本的消耗远高于常规版本，说明语种本地化调整可能带来投
放效果增益；但目前仍需排除上线时间、预算倾斜、投放地区、账户策略及扩量策略差异等干扰因

素，不能仅凭消耗数据直接认定“韩语版本效果一定更好”。​

• 女性角色题材构成第二增长曲线。“三个美女洗澡”“三个美女关卡”累计消耗约7.55万，同时女
上司、美少女、护士、肌肉女等女性角色题材也多次获得稳定消耗，说明“强角色识别 + 反差/互

动情境”具备持续测试价值。​



• 辛普森、WIFI、长颈鹿属于高频可复用元素。这些元素广泛出现在不同作者创作的不同版本素材
中，更适合与高空、逃生、解谜等核心机制组合使用，不建议孤立地重复换皮投放。​

• 素材长尾效应明显，资源分配需调整。大量素材消耗处于较低区间，说明当前选题覆盖范围较广，
但部分小量测试的素材未获得有效扩量。8月需要更快地将投放资源从长尾探索环节，集中到已经

验证过的成熟方向。​

二、个人7月素材复盘​

本月共识别到12个不同个人素材、14条投放记录，其中两条高空巫女素材存在重复记录，已合并计

算，个人素材累计总消耗约为2,395.53，各素材消耗数据如下：​

个人投放的高空巫女系列两条素材合计消耗约1,954.82，占个人总消耗的比例约为81.6%，这说明有效

投放方向已经非常清晰，并非泛化的“女性题材”，而是高空危险感 + 女性角色视觉锚点 + 明确关卡

危机的组合。该组合与全局头部“高空岩浆”的核心设计逻辑一致，但通过“巫女”完成了差异化的

角色包装，是8月最应该深入放大的投放主线。​

个人优势与存在问题​

• 优势：高空巫女同时验证了“高空题材”和“女性角色”的叠加效果，且两个相近版本均获得稳定
消耗，并非单点偶然效果。​

• 优势：针对欧洲市场投放的开锁越狱、WIFI素材也获得一定消耗，说明个人在“解谜/逃生”方向
具备补充测试基础。​

• 问题：除高空巫女外，其他题材普遍没有进入更高消耗段，说明目前选题跨度较大，但对成功因子
的拆解和连续迭代不足，未能放大有效方向的效果。​

• 问题：GTA、农场、城堡等方向更多是单纯更换题材，缺少对首屏冲突、角色关系、失败结局和操
作反馈的系统化测试，难以复制成功经验。​



• 机会：与其平均分配产能测试多个新题材，8月更应将创作产能集中在“高空巫女”及其可解释的
变体上，先建立个人可复制的素材创作方法论。​

三、8月投放规划​

建议8月投放采用“爆款迭代、潜力验证、探索试错”三层结构，避免所有素材同权投入资源，具体分

层安排如下：​

1. 个人主线：高空巫女系列化迭代​

8月优先至少产出6-8个高空巫女变体，每轮测试只改变一个关键变量，避免无法归因效果来源，重点

围绕以下维度迭代：​

• 首屏钩子：坠落临界、断桥、岩浆逼近、高空悬挂、救援倒计时​

• 角色外观：巫女、修女、女战士、学生制服、暗黑/怪诞风格​

• 关卡机制：剪绳、移除障碍、解锁、搭桥、救援路径、机关二选一​

• 结局表达：成功救援、失败坠落、角色变形/反差、奖励强化​

• 本地化：美洲、欧洲、韩语版本分组测试；不要将不同地区和语种数据混在一起评估​

• 素材节奏：前1秒先展示危险结果或危机画面，随后再暴露操作问题，减少无效铺垫​

建议建立最小测试矩阵，明确变量差异，具体如下：​



同一批测试中尽量只修改一个变量，才能明确确认到底是“巫女角色”“高空场景”“关卡机制”还

是“语种”驱动了投放效果。​

2. 次主线：高空危险感的组合创新​

不建议直接复制高空岩浆素材，建议沿用其底层逻辑，结合个人优势做差异化组合：​

• 高空巫女 + WIFI 解谜：网络/机关失效导致坠落危机，需要玩家修复或连接WIFI完成逃生​

• 高空巫女 + 越狱逃生：结合锁链、牢笼、断桥和倒计时救援设计关卡​

• 高空巫女 + 辛普森式反差：保留强反差戏剧效果，但不依赖单纯换皮操作​

• 高空巫女 + 救援叙事：玩家通过剪绳、开锁、移障完成明确的营救目标​

• 高空吊桥方向可保留，但必须强化首屏危机设计，当前9.23的消耗不足以证明吊桥题材成立，需要
进一步测试验证​

3. 每周执行节奏安排​

• 第1周：完成高空巫女成功因素拆解，产出2-3条首屏/机制变体并采用小预算测试​

• 第2周：保留第一周表现最好的1-2个方向，扩展角色、结局、语种版本；同步测试高空 + 解谜/越
狱组合素材​

• 第3周：对胜出方向做地区与语种拆分，美洲、欧洲、韩语组独立观察数据；淘汰无起色的素材，
释放预算​

• 第4周：将当月最优结构复制为3-5个可规模化投放的版本，并沉淀素材模板、镜头节奏、交互方式
和命名标签，形成可复制的方法论​

4. 建立素材复盘看板​

每条素材至少记录以下维度信息：主题、首屏钩子、关卡机制、角色/IP感、地区、语种、上线日期、

消耗、CTR、CVR、安装成本、ROAS、是否扩量、复盘结论。其中“高空巫女”系列要单独标记每个

版本的差异，避免后续只知道该系列有效，却无法解释究竟哪个环节带来了效果提升。​

本月最重要的核心结论：8月的核心目标不应是继续扩大题材数量，而是把高空巫女这个已验证方向做

成可持续迭代的素材系列，并用独立地区、语种和单变量测试把成功原因拆解清楚，形成个人可复制

的投放方法论。​


